
5  √È ÌÂÏ¤ÙÂ˜ Ì¿ÚÎÂÙÈÓÁÎ

√È ÌÂÏ¤ÙÂ˜ Ì¿ÚÎÂÙÈÓÁÎ Â›Ó·È ÔÏ‡ÙÈÌ· ÂÚÁ·ÏÂ›· ‚Ô‹ıÂÈ·˜ ÛÙËÓ ·fiÊ·ÛË ÂÎÂ›ÓÔ˘ Ô˘
ı¤ÏÂÈ Ó· Ï·ÓÛ¿ÚÂÈ ÌÈ· Ó¤· ·ÓÙ›ÏË„Ë ÎÚ·ÛÈÔ‡, ÌÈ· Ó¤· ÊÈ¿ÏË, Ó· ‰È·Ï¤ÍÂÈ ÌÈ· ı¤ÛË ÛÙËÓ
·ÁÔÚ¿ ÁÈ· ÌÈ· ÂÏ·ÙÂ›·-ÛÙfi¯Ô ‹ Ó· ·Ó·Ù˘¯ıÂ› ÛÂ Ó¤Â˜ ·ÁÔÚ¤˜. ¶Ú·ÁÌ·ÙÔÔÈÔ‡ÓÙ·È
Û˘¯Ó¿ ·fi ÂÈ‰ÈÎ¿ ÁÚ·ÊÂ›·. ¶ÚfiÎÂÈÙ·È ÁÈ· ÂÙ·ÈÚÂ›Â˜ Ì¿ÚÎÂÙÈÓÁÎ Î·È ÛÊ˘ÁÌÔÌÂÙÚ‹ÛÂˆÓ.
À¿Ú¯Ô˘Ó ‰Â ‰È·ÊÔÚÂÙÈÎ¿ ÌÂÁ¤ıË, ÛËÌ·ÓÙÈÎ¤˜ fiˆ˜ ÔÈ BVA, Louis Harris, IFOƒ,
Sofres ÎÏ. ‹ ÈÔ ÌÈÎÚ¤˜ fiˆ˜ ÔÈ Learning Î·È Ki2. √ÚÈÛÌ¤ÓÂ˜ Â›Ó·È ÂÍÂÈ‰ÈÎÂ˘Ì¤ÓÂ˜
ÛÙÔÓ ÙÔÌ¤· ÙˆÓ ÎÚ·ÛÈÒÓ. √È ÌÂÏ¤ÙÂ˜ Ì¿ÚÎÂÙÈÓÁÎ ¯ÚËÛÈÌÔÔÈÔ‡ÓÙ·È Â›ÛË˜ ·fi ÙÈ˜ ÂÈ-
¯ÂÈÚ‹ÛÂÈ˜ ·Ú·ÁˆÁ‹˜ ‹ ÂÌÔÚ›Ô˘ fiˆ˜ Î·È ·fi ÙÔ˘˜ ÎÏ¿‰Ô˘˜.

√È ÌÂÏ¤ÙÂ˜, ÙfiÛÔ ÔÈÔÙÈÎ¤˜ fiÛÔ Î·È ÔÛÔÙÈÎ¤˜, ÂÂÌ‚·›ÓÔ˘Ó ÛÂ ÔÏÏ¿ ÛÙ¿‰È· ÙË˜
˙ˆ‹˜ ÂÓfi˜ ÚÔ˚fiÓÙÔ˜:

ñ ÛÙËÓ ·Ú¯‹ ÙË˜ ‰ËÌÈÔ˘ÚÁ›·˜ ÙÔ˘, ÁÈ· Ó· Î·ıÔÚÈÛÙÔ‡Ó ÔÈ ÚÔÛ‰ÔÎ›Â˜ ÙË˜ ·ÁÔÚ¿˜, Ì·˜
ÂÈÙÚ¤Ô˘Ó Ó· ÂÎÙÈÌ‹ÛÔ˘ÌÂ Î·Ï‡ÙÂÚ· ÙÈ˜ ·Ó¿ÁÎÂ˜ Î·È Ù· Î›ÓËÙÚ· ÙÔ˘ Î·Ù·Ó·ÏˆÙ‹Ø

ñ ÛÙÔ Ù¤ÏÔ˜ ÙË˜ ‰ËÌÈÔ˘ÚÁ›·˜ ÙÔ˘, ÚÈÓ ·fi ÙÔ Ï·ÓÛ¿ÚÈÛÌ· ÛÙËÓ ·ÁÔÚ¿, ÂÈÙÚ¤Ô˘Ó
ÙËÓ ·ÍÈÔÏfiÁËÛË ·fi ÙÔ˘˜ ÂÏ¿ÙÂ˜-ÛÙfi¯Ô, ÙËÓ ·Ô‰Ô¯‹ ÙÔ˘ ‰ËÌÈÔ˘ÚÁËÌ¤ÓÔ˘ ÚÔ˚fi-
ÓÙÔ˜ Î·È ÙÔÓ Î·ıÔÚÈÛÌfi ÙˆÓ Û˘ÓÈÛÙ·Ì¤ÓˆÓ ÙÔ˘ Ì›ÁÌ·ÙÔ˜ Ì¿ÚÎÂÙÈÓÁÎ ÛÂ Û¯¤ÛË ÌÂ
ÙËÓ Â·Ó¿ÛÙ·ÛË ÙË˜ ˙‹ÙËÛË˜ (ı¤ÛË ÛÙËÓ ·ÁÔÚ¿, ÛÙfi¯Ô˜, ÙÈÌ‹, „˘¯ÔÏÔÁ›·, Î‡ÎÏˆÌ·
‰È·ÓÔÌ‹˜, Û˘ÛÎÂ˘·Û›·, ÚÔÒıËÛË)Ø

ñ ÛÙÔ Ù¤ÏÔ˜, ÌÂÙ¿ ÙÔ Ï·ÓÛ¿ÚÈÛÌ· ÛÙËÓ ·ÁÔÚ¿, ÂÈÙÚ¤Ô˘Ó ÙËÓ ·Ú·ÎÔÏÔ‡ıËÛË ÙË˜
‡·ÚÍ‹˜ ÙÔ˘ Î·È ÚÔÛ·ÚÌfi˙Ô˘Ó Ù· ÛÙÔÈ¯Â›· ÙÔ˘ Ì›ÁÌ·ÙÔ˜ Ì¿ÚÎÂÙÈÓÁÎ ÛÂ Û¯¤ÛË ÌÂ
Ù· ÛÙ¿‰È· ÙË˜ ̇ ˆ‹˜ ÙÔ˘.

∏ ·Ú¯‹ ÙˆÓ ÌÂÏÂÙÒÓ ·Ú·Ì¤ÓÂÈ ÛÙË Û˘ÏÏÔÁ‹ Î·È ÙËÓ ·Ó¿Ï˘ÛË ÏËÚÔÊÔÚÈÒÓ Û˘ÌÂÚÈ-
ÊÔÚ¿˜ Î·È ÛÙËÓ ·ÓÙÈÎÂÈÌÂÓÈÎ‹ ·ÓÙ›ÏË„Ë ÙË˜ ÁÓÒÌË˜ ÙˆÓ Û˘ÁÎÂÎÚÈÌ¤ÓˆÓ ÂÏ·ÙÒÓ ÌÂ
ÙËÓ ·ÁÔÚ¿ ÙÔ˘ ÚÔ˚fiÓÙÔ˜.

∞˘Ù‹ Ë Û˘ÏÏÔÁ‹ ‰Â‰ÔÌ¤ÓˆÓ Ú·ÁÌ·ÙÔÔÈÂ›Ù·È ÌÂ ‰È¿ÊÔÚÂ˜ ÌÂıfi‰Ô˘˜, ·Ó¿ÏÔÁ· ÌÂ
ÙÔÓ Ù‡Ô ÙˆÓ ÏËÚÔÊÔÚÈÒÓ Ô˘ ı¤ÏÔ˘ÌÂ Ó· Û˘ÏÏ¤ÍÔ˘ÌÂ:

ñ ÙÔÓ ÂÈÚ·Ì·ÙÈÛÌfiØ
ñ ÙËÓ ·Ú·Ù‹ÚËÛËØ
ñ ÙÈ˜ ÔÈÔÙÈÎ¤˜ ÌÂÏ¤ÙÂ˜Ø
ñ ÙÈ˜ ÔÛÔÙÈÎ¤˜ ÌÂÏ¤ÙÂ˜.

5.1  √ ÂÈÚ·Ì·ÙÈÛÌfi˜

∞˘Ù‹ Ë Ì¤ıÔ‰Ô˜ Û˘Ó›ÛÙ·Ù·È ÛÙÔ ¯ÂÈÚÈÛÌfi ÂÓfi˜ ÔÚÈÛÌ¤ÓÔ˘ ·ÚÈıÌÔ‡ ÌÂÙ·‚ÏËÙÒÓ Û’ ¤Ó·
ÂÚÈ‚¿ÏÏÔÓ ÚÔÛÂÎÙÈÎ¿ ÂÏÂÁ¯fiÌÂÓÔ, Ú¿ÁÌ· Ô˘ Ì·˜ ÂÈÙÚ¤ÂÈ Ó· ·Ô‰ÒÛÔ˘ÌÂ Ù·
·Ú·ÙËÚÔ‡ÌÂÓ· ·ÔÙÂÏ¤ÛÌ·Ù· ÛÙÈ˜ ·ÓÙ›ÛÙÔÈ¯Â˜ ÌÂÙ·‚ÏËÙ¤˜ Ô˘ ÂÈÛ‹¯ıËÛ·Ó ÛÙÔ˘˜
‰Â›ÎÙÂ˜.
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∏ ÂÌÂÈÚÈÎ‹ Ì¤ıÔ‰Ô˜ ̄ ÚËÛÈÌÔÔÈÂ›Ù·È ÁÈ· ÙË ‰ÔÎÈÌ·Û›· ÂÎ·›‰Â˘ÛË˜ ÙˆÓ ˆÏËÙÒÓ,
Ù· Î›ÓËÙÚ· ˆÏ‹ÛÂˆÓ, ÙÈ˜ ÛÙÚ·ÙËÁÈÎ¤˜ ÙÈÌÒÓ ‹ ÁÈ· ÙÈ˜ ‰È·ÊËÌÈÛÙÈÎ¤˜ Î·Ì¿ÓÈÂ˜.

™ÎËÓÔıÂÙÂ› ÙÔ ÚÔ˚fiÓ, ÙË Û˘ÌÂÚÈÊÔÚ¿ ÙˆÓ ˆÏËÙÒÓ ‹ ÙËÓ Î·Ì¿ÓÈ· ÚÔÒıËÛË˜
ÌÂ ÙÔ˘˜ ›‰ÈÔ˘˜ fiÚÔ˘˜ fiˆ˜ ÛÙËÓ Ú·ÁÌ·ÙÈÎfiÙËÙ·.

∞˘Ù‹ Ë ÙÂ¯ÓÈÎ‹ ÌÔÚÂ› Ó· ¯ÚËÛÈÌÔÔÈËıÂ›, ÁÈ· ·Ú¿‰ÂÈÁÌ·, Û’ ¤Ó· Û˘ÁÎÂÎÚÈÌ¤ÓÔ
Î·Ù¿ÛÙËÌ·, ÁÈ· ÙËÓ ÂÈÏÔÁ‹ ·Ó¿ÌÂÛ· ÛÂ ‰‡Ô Ù‡Ô˘˜ ÊÈ¿ÏË˜ (Û¯‹Ì·, ̄ ÚÒÌ·, ÂÙÈÎ¤Ù·…):
Ù· ‰˘Ô ÌÔ˘Î¿ÏÈ· Ô˘ ‰ÔÎÈÌ¿˙ÔÓÙ·È ÙÔÔıÂÙÔ‡ÓÙ·È ÛÙÔ Ú¿ÊÈ Î·È ÔÈ ˆÏ‹ÛÂÈ˜ Î·Ù·-
ÁÚ¿ÊÔÓÙ·È ÁÈ· ÌÈ· ‰Â‰ÔÌ¤ÓË ÂÚ›Ô‰Ô Î·È ‡ÛÙÂÚ· ·Ó·Ï‡ÔÓÙ·È ÛÂ Û¯¤ÛË ÌÂ ·Ú·Ì¤-
ÙÚÔ˘˜ Î·ıÔÚÈÛÌ¤ÓÂ˜ ÂÎ ÙˆÓ ÚÔÙ¤ÚˆÓ.

5.2  ∏ ·Ú·Ù‹ÚËÛË

∞˘Ù‹ Ë Ì¤ıÔ‰Ô˜ Û˘Ó›ÛÙ·Ù·È ÛÙËÓ ·Ú·Ù‹ÚËÛË ÙË˜ Û˘ÌÂÚÈÊÔÚ¿˜ ÙÔ˘ ÂÏ¿ÙË, ¯ˆÚ›˜ Ó·
ÂÂÌ‚·›ÓÔ˘ÌÂ ÛÙË ‰È·‰ÈÎ·Û›·.

ÃÚËÛÈÌÔÔÈÂ›Ù·È, ÁÈ· ·Ú¿‰ÂÈÁÌ·, ÁÈ· ÙËÓ ·Ú·ÎÔÏÔ‡ıËÛË ÌÈ·˜ ‰È·‰ÚÔÌ‹˜ ·ÁÔ-
ÚÒÓ ÛÙÔ Î·Ù¿ÛÙËÌ·, ÙÔÓ ˘ÔÏÔÁÈÛÌfi ÙÔ˘ ¯ÚfiÓÔ˘ Ô˘ ÂÚÓ¿ Ô ÂÏ¿ÙË˜ ÛÙ· Ú¿ÊÈ· ‹
·ÎfiÌ· Î·È ÌÚÔÛÙ¿ ÛÂ ÌÈ· Û˘ÛÎÂ˘·Û›·.

ªÔÚÂ› Ó· Û˘ÓÔ‰Â‡ÂÙ·È ·fi ÚÔËÁÌ¤ÓÔ ÙÂ¯ÓÔÏÔÁÈÎfi ÂÍÔÏÈÛÌfi ÚÔÎÂÈÌ¤ÓÔ˘ Ó·
·Ú·ÎÔÏÔ˘ı‹ÛÔ˘ÌÂ ÙËÓ ÔÚÂ›· Ô˘ ·ÎÔÏÔ˘ıÂ› ÙÔ Ì¿ÙÈ ÙÔ˘ Î·Ù·Ó·ÏˆÙ‹ Û’ ¤Ó· Ú¿ÊÈ
(ÔÓÔÌ¿˙ÂÙ·È eye-tracking).

∞ÎÔÏÔ˘ıÂ›Ù·È ÁÂÓÈÎ¿ ·fi ÌÈ· Ê¿ÛË ÔÈÔÙÈÎ‹ Ô˘ ı· ÂÈ‰ÈÒÍÂÈ Ó· ÂÍËÁ‹ÛÂÈ ÙËÓ ·-
Ú·ÙËÚÔ‡ÌÂÓË Û˘ÌÂÚÈÊÔÚ¿.

∞˘Ù‹ Ë ÙÂ¯ÓÈÎ‹ ÌÔÚÂ› Ó· ̄ ÚËÛÈÌÔÔÈËıÂ› ÁÈ· Ó· ̆ ÔÏÔÁÈÛÙÂ› fiÛÂ˜ ÊÔÚ¤˜ Î¿ÔÈÔ˜
¤È·ÛÂ ÛÙ· ¯¤ÚÈ· ÙÔ˘ ¤Ó· ÌÔ˘Î¿ÏÈ ·fi ÙÔ Ú¿ÊÈ ‹ ÁÈ· ÙË ÌÂÏ¤ÙË ÙˆÓ ‰È·‰ÚÔÌÒÓ Ô˘
Ú·ÁÌ·ÙÔÔÈ‹ıËÎ·Ó ÛÙËÓ ·›ıÔ˘Û· ˆÏ‹ÛÂˆÓ.

5.3  √È ÔÈÔÙÈÎ¤˜ ÌÂÏ¤ÙÂ˜

√È ÔÈÔÙÈÎ¤˜ ÌÂÏ¤ÙÂ˜ ·Ó·˙ËÙÔ‡Ó, ÌÂ ÌÂıfi‰Ô˘˜ ‰·ÓÂÈÛÌ¤ÓÂ˜ ·fi ÙÈ˜ ·ÓıÚˆÈÛÙÈÎ¤˜ ÂÈ-
ÛÙ‹ÌÂ˜, Ó· ·ÔÎÚ˘ÙÔÁÚ·Ê‹ÛÔ˘Ó ÙËÓ ·ÓÙ›‰Ú·ÛË ÙÔ˘ Î·Ù·Ó·ÏˆÙ‹ ·¤Ó·ÓÙÈ Û’ ¤Ó· ‰Â›-
ÎÙË. •ÂÎÈÓÔ‡Ó ·fi ÙÔ ·Í›ˆÌ· fiÙÈ ÔÈ Û˘ÌÂÚÈÊÔÚ¤˜ ‰ÂÓ Â›Ó·È ·ÔÎÏÂÈÛÙÈÎ¿ ÏÔÁÈÎ¤˜, ·Ï-
Ï¿ ˘fiÎÂÈÓÙ·È Â›ÛË˜ ÛÂ Û˘ÓÈÛÙ·Ì¤ÓÂ˜ Û˘Ó·ÈÛıËÌ·ÙÈÎ‹˜ Ê‡ÛË˜ Î·È ÛÂ ÌÈ· ·ÛÙ¿ıÂÈ·
·ÚÔ‡Û· ÛÂ Î¿ıÂ ¿ÓıÚˆÔ. ¢ÂÓ ‚·Û›˙ÔÓÙ·È ÛÂ ÓÔ‡ÌÂÚ·, ·ÏÏ¿ ÚÔÛ·ıÔ‡Ó Ó· Î¿ÓÔ˘Ó
Î·Ù·Ê·ÓÂ›˜ ÙÈ˜ Èı·Ó¤˜ ‰È·ÊÔÚÂÙÈÎ¤˜ Û˘ÌÂÚÈÊÔÚ¤˜ Î·È ÙÈ˜ ·Ú·Ì¤ÙÚÔ˘˜ Ô˘ ÂËÚÂ¿-
˙Ô˘Ó ·˘Ù¤˜ ÙÈ˜ Û˘ÌÂÚÈÊÔÚ¤˜ (‹ ÙÈ˜ Èı·Ó¤˜ ‰È·ÊÔÚÂÙÈÎ¤˜ ÁÓÒÌÂ˜). √È ÔÈÔÙÈÎ¤˜ ÌÂÏ¤-
ÙÂ˜ ̄ ÚËÛÈÌÔÔÈÔ‡ÓÙ·È:

ñ ÛÙËÓ ·Ú¯‹ ‰ËÌÈÔ˘ÚÁ›·˜ ÙÔ˘ ÚÔ˚fiÓÙÔ˜, ÛÙÔ Â›Â‰Ô ÙË˜ Û‡ÏÏË„Ë˜, ÁÈ· Ó· ÂÈÙÚ¤„Ô˘Ó
ÙËÓ ÂÌÊ¿ÓÈÛË ÙˆÓ Èı·ÓÒÓ ÛÙÔÈ¯Â›ˆÓ Î·ÈÓÔÙÔÌ›·˜ ‹ ÁÈ· ÙËÓ ·ÍÈÔÏfiÁËÛË ÙˆÓ È‰ÂÒÓØ

ñ ÛÙÔ Ù¤ÏÔ˜ ÙÔ˘ Ï·ÓÛ·Ú›ÛÌ·ÙÔ˜, ÁÈ· Ó· Î·ıÔÚ›ÛÔ˘Ó ÙÈ˜ Û˘ÓÈÛÙ·Ì¤ÓÂ˜ ÙÔ˘ Ì›ÁÌ·ÙÔ˜
Ì¿ÚÎÂÙÈÓÁÎ ÛÂ ÌÂÁ·Ï‡ÙÂÚË Û¯¤ÛË ÌÂ ÙÔ ÚÔ˚fiÓ Î·È ÙËÓ ·ÁÔÚ¿.
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™˘ÓÔ‰Â‡ÔÓÙ·È ·fi ÔÛÔÙÈÎ¤˜ ÌÂıfi‰Ô˘˜ Ô˘ ÂÈÙÚ¤Ô˘Ó ÙË Û˘ÓÂÈÛÊÔÚ¿ ·ÚÈıÌËÙÈ-
ÎÒÓ ‰Â‰ÔÌ¤ÓˆÓ ÛÙÔ ÔÈÔÙÈÎfi ·›ÛıËÌ·/·ÓÙ›ÏË„Ë.

¶Ú·ÁÌ·ÙÔÔÈÔ‡ÓÙ·È ÌÂ ÙË ‚Ô‹ıÂÈ· ‰‡Ô ÙÂ¯ÓÈÎÒÓ ¤ÚÂ˘Ó·˜, Ô˘ ¯ÚËÛÈÌÔÔÈÔ‡ÓÙ·È
·Ó¿ÏÔÁ· ÌÂ ÙÔ˘˜ ÂÈı˘ÌËÙÔ‡˜ ÛÎÔÔ‡˜:

ñ ∞ÙÔÌÈÎ‹ Û˘Ó¤ÓÙÂ˘ÍË, Ô˘ Û˘Ó›ÛÙ·Ù·È ÛÙÔ Ó· ÂÚÓ¿ Î¿ÔÈÔ˜ ÂÚ›Ô˘ Ì›· ÒÚ· (‹ Î·È
ÂÚÈÛÛfiÙÂÚÔ ·Ó ¯ÚÂÈ·ÛÙÂ›) ÌÂ ¤Ó· ¿ÙÔÌÔ, ÛÙÔ ¯ÒÚÔ ÙÔ˘, Î·È Ó· ÙÔ Î¿ÓÂÈ Ó· ÙÔ˘ ÌÈÏ‹-
ÛÂÈ fiÛÔ ÙÔ ‰˘Ó·ÙfiÓ ÈÔ ·ÓÔÈ¯Ù¿ Î·È ÂÏÂ‡ıÂÚ· ÁÈ· ÙÔ ı¤Ì· Ô˘ ÌÂÏÂÙ¿. ÃÚËÛÈÌÔÔÈÂ›-
Ù·È fiÙ·Ó ÚfiÎÂÈÙ·È Ó· ÂÚÈÁÚ¿„ÂÈ Î·ÓÂ›˜ ÌÈ· Û˘ÌÂÚÈÊÔÚ¿ ‹ Ó· ·Ó·˙ËÙ‹ÛÂÈ ¤Ó· ÌÂ-
Á¿ÏÔ fiÊÂÏÔ˜ ·fi ¿ÙÔÌ· Ô˘ ÂÓ‰È·Ê¤ÚÔÓÙ·È ÁÈ· ÙÔ ›‰ÈÔ ı¤Ì·. ÃÚËÛÈÌÂ‡ÂÈ ÁÈ· Ó· Î·-
Ù·ÚÙ›ÛÂÈ Î¿ÔÈÔ˜ Ù˘ÔÏÔÁ›Â˜, Ó· ÛÎÂÊÙÂ› ÌÈ· ÙÌËÌ·ÙÔÔ›ËÛË.

ñ ™˘ÁÎ¤ÓÙÚˆÛË ÔÌ¿‰·˜ (‹ focus group), Ô˘ Û˘Ó›ÛÙ·Ù·È ÛÙÔ Ó· Û˘ÁÎÂÓÙÚˆıÔ‡Ó Î·ÌÈ¿
‰ÂÎ·ÚÈ¿ ¿ÙÔÌ· ÂÈÏÂÁÌ¤Ó· ÌÂ È‰È·›ÙÂÚ· ÎÚÈÙ‹ÚÈ·, ÁÈ· ÌÈ· ‰È¿ÚÎÂÈ· ÙÚÈÒÓ ̂ ÚÒÓ Â-
Ú›Ô˘, Û’ ¤Ó· Â˘¯¿ÚÈÛÙÔ ÂÚÈ‚¿ÏÏÔÓ (ÍÂÓÔ‰Ô¯Â›Ô, ·›ıÔ˘Û· ‰ÂÍÈÒÛÂˆÓ). ∞˘Ù‹ Ë ÙÂ-
¯ÓÈÎ‹ ¯ÚËÛÈÌÔÔÈÂ›Ù·È ÁÈ· ÙËÓ ·Ó·˙‹ÙËÛË ÛÙÔÈ¯Â›ˆÓ Ô˘ ‰ÂÓ Â›Ó·È Û˘ÁÎÂÎÚÈÌ¤Ó·
(¤Ó· Ó¤Ô ÚÔ˚fiÓ, ÁÈ· ·Ú¿‰ÂÈÁÌ·) ‹ fiÙ·Ó ·Ó·Ì¤ÓÂÙ·È ÌÈ· ÔÌ·‰ÈÎ‹ Û˘Ó·›ÓÂÛË. ∂›Ó·È
Â›ÛË˜ Î·Ù·ÏÏËÏfiÙÂÚË fiÙ·Ó ÚfiÎÂÈÙ·È Ó· ‰ÔÎÈÌ·ÛÙÂ› ÌÈ· Ì¿ÚÎ· ‹ ÌÈ· Î·Ì¿ÓÈ·
ÚÔÒıËÛË˜. ∂ÈÙÚ¤ÂÈ Â›ÛË˜ Ó· ÁÓˆÚ›ÛÔ˘ÌÂ ÙÈ˜ «Ï¤ÍÂÈ˜» Î·È ÙË ÁÏÒÛÛ· Ô˘ ¯ÚË-
ÛÈÌÔÔÈÔ‡ÓÙ·È ·fi ÙÔÓ ÂÏ¿ÙË-ÛÙfi¯Ô. ¢›ÓÂÈ, Û˘ÓÂÒ˜, ÛÙË ‰È¿ÚÎÂÈ· ÂÓfi˜ Î‡ÎÏÔ˘
ÒÏËÛË˜ ÙË ‰˘Ó·ÙfiÙËÙ· Ó· ÔÈÎÔ‰ÔÌËıÂ› ÌÈ· ÂÈÛÙÈÎ‹ ÂÈ¯ÂÈÚËÌ·ÙÔÏÔÁ›·.

√È ‰‡Ô ÙÂ¯ÓÈÎ¤˜ ··ÈÙÔ‡Ó ÙËÓ ÚÔÛÊ˘Á‹ ÛÂ Û˘ÓÙÔÓÈÛÙ¤˜ ÂÈ‰ÈÎ¿ ÂÎ·È‰Â˘Ì¤ÓÔ˘˜ ÛÙÈ˜
ÙÂ¯ÓÈÎ¤˜ Û˘Ó¤ÓÙÂ˘ÍË˜ (·ÙÔÌÈÎ‹˜ Î·È ÔÌ·‰ÈÎ‹˜). ŸÛ· ‰È·ÌÂ›‚ÔÓÙ·È, Î·Ù·ÁÚ·ÌÌ¤Ó·,
·ÔÙÂÏÔ‡Ó ·ÓÙÈÎÂ›ÌÂÓÔ ·Ó¿Ï˘ÛË˜ ÙÔ˘ ÏfiÁÔ˘. ∞˘Ù¤˜ ÔÈ ÙÂ¯ÓÈÎ¤˜ ÌÔÚÔ‡Ó Ó· ¯ÚËÛÈÌÔ-
ÔÈËıÔ‡Ó, ÁÈ· ·Ú¿‰ÂÈÁÌ·:

ñ ÁÈ· ÙËÓ ·ÍÈÔÏfiÁËÛË ÙË˜ Î·Ù·ÏÏËÏfiÙËÙ·˜ ÌÈ·˜ ‰È·Ê‹ÌÈÛË˜ ÁÈ· ÙÔÓ ÚÔ‚ÏÂfiÌÂÓÔ
ÛÙfi¯ÔØ

ñ ÁÈ· ÙÔÓ Î·ıÔÚÈÛÌfi ÙÔ˘ Ì›ÁÌ·ÙÔ˜ Ì¿ÚÎÂÙÈÓÁÎ Ô˘ Ù·ÈÚÈ¿˙ÂÈ Û’ ¤Ó· ÚÔ˚fiÓ (ı¤ÛË ÛÙËÓ
·ÁÔÚ¿, ÛÙfi¯Ô˜, Â›Â‰Ô „˘¯ÔÏÔÁÈÎ‹˜ ÙÈÌ‹˜, Î‡ÎÏˆÌ· ÒÏËÛË˜, Û˘ÛÎÂ˘·Û›·, ÚÔÒ-
ıËÛË)Ø

ñ ÁÈ· ÙËÓ ·Ó¿‰ÂÈÍË ÙˆÓ ‰˘Ó·ÙÒÓ ·ÍfiÓˆÓ ·Ó¿Ù˘ÍË˜ ÁÈ· ÌÈ· ÂÈ¯Â›ÚËÛË ·Ó·ÁÓˆÚÈ-
ÛÌ¤ÓË Û’ ¤Ó·Ó ÙÔÌ¤· È‰È·›ÙÂÚË˜ ·ÚÌÔ‰ÈfiÙËÙ·˜.

¶·Ú¿‰ÂÈÁÌ· ÌÈ·˜ ÔÈÔÙÈÎ‹˜ ÌÂÏ¤ÙË˜ Ô˘ Ú·ÁÌ·ÙÔÔÈ‹ıËÎÂ ÁÈ· ¤Ó· ÎÚ·Û› AOC
ÙË˜ ¢˘ÙÈÎ‹˜ °·ÏÏ›·˜

∞˘Ùfi ÙÔ ÎÚ·Û› AOC (√¶∂) Ô˘ ‰È·ÓÂÌfiÙ·Ó ·fi ÌÈ· ÂÌÔÚÈÎ‹ ÂÈ¯Â›ÚËÛË ¤‚ÏÂÂ ÙÈ˜ ˆÏ‹-
ÛÂÈ˜ ÙÔ˘ Ó· Ì¤ÓÔ˘Ó ÛÙ¿ÛÈÌÂ˜ ÁÈ· ¿Óˆ ·fi ‰‡Ô ¯ÚfiÓÈ·. ∆Ô 2000, Ô ÂÌÔÚÈÎfi˜ ‰ÈÂ˘ı˘ÓÙ‹˜
·ÔÊ¿ÛÈÛÂ Ó· ÚÔ¯ˆÚ‹ÛÂÈ ÛÂ ÌÈ· ÌÂÏ¤ÙË Ì¿ÚÎÂÙÈÓÁÎ ÌÂ ÛÎÔfi Ó· Î·ıÔÚ›ÛÂÈ Ù· ÛÙÔÈ¯Â›·
ÙÔ˘ Ì›ÁÌ·ÙÔ˜ Ì¿ÚÎÂÙÈÓÁÎ Ô˘ ¤ÚÂÂ Ó· ·ÏÏ¿ÍÔ˘Ó ÒÛÙÂ Ó· ÂÓÈÛ¯˘ıÂ› Í·Ó¿ ÙÔ ÚÔ˚fiÓ.
√È ÛÎÔÔ› ÙË˜ ÌÂÏ¤ÙË˜ ‹Ù·Ó:

ñ Ó· Î·Ù·ÚÙ›ÛÂÈ ÌÈ· ‰È¿ÁÓˆÛË Ì¿ÚÎÂÙÈÓÁÎ ÙË˜ ̇ ‹ÙËÛË˜Ø
ñ Ó· ÂÎÙÈÌ‹ÛÂÈ ÙÔ ̆ ¿Ú¯ÔÓ Ì›ÁÌ· ÙÔ˘ ÚÔ˚fiÓÙÔ˜.

¢‡Ô ÍÂ¯ˆÚÈÛÙ¿ ÎÔÈÓ¿ ÌÂÏÂÙ‹ıËÎ·Ó:
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ñ ÔÈ Â·ÁÁÂÏÌ·Ù›Â˜ ÂÏ¿ÙÂ˜ ÙˆÓ Î˘ÎÏˆÌ¿ÙˆÓ ÒÏËÛË˜ ÙÔ˘ ÚÔ˚fiÓÙÔ˜ (ÂÛÙÈ¿ÙÔÚÂ˜, Ì·Ú,
ÍÂÓÔ‰Ô¯Â›·, ¯ÔÓ‰Ú¤ÌÔÚÔÈ ÂÛÙ›·ÛË˜, È‰ÈÔÎÙ‹ÙÂ˜ Î¿‚·˜, ˘Â‡ı˘ÓÔÈ ÙÌ‹Ì·ÙÔ˜ ÛÂ ÌÂÁ¿Ï·
ÛÔ‡ÂÚ Ì¿ÚÎÂÙ)Ø

ñ ÔÈ È‰ÈÒÙÂ˜ ÂÏ¿ÙÂ˜ (Î·Ù·Ó·ÏˆÙ¤˜/·ÁÔÚ·ÛÙ¤˜ ÙÔ˘ ÚÔ˚fiÓÙÔ˜, Î·Ù·Ó·ÏˆÙ¤˜/ÌË ·ÁÔÚ·ÛÙ¤˜,
ÌË Î·Ù·Ó·ÏˆÙ¤˜/ÌË ·ÁÔÚ·ÛÙ¤˜ Ô˘ fiÌˆ˜ ÁÓˆÚ›˙Ô˘Ó ÙÔ ÚÔ˚fiÓ, Î·ıÒ˜ Î·È ÔÈ ÚÒËÓ Î·Ù·-
Ó·ÏˆÙ¤˜).

∏ Û˘ÏÏÔÁ‹ ÏËÚÔÊÔÚÈÒÓ Ú·ÁÌ·ÙÔÔÈ‹ıËÎÂ ·fi ÔÈÔÙÈÎ¤˜ Û˘ÓÂÓÙÂ‡ÍÂÈ˜ ÁÈ·Ù› ÔÈ ÛÙfi¯ÔÈ
‹Ù·Ó ÔÏ˘¿ÚÈıÌÔÈ. ™˘ÓÔÏÈÎ¿ 25 Û˘ÓÂÓÙÂ‡ÍÂÈ˜ Ú·ÁÌ·ÙÔÔÈ‹ıËÎ·Ó ÛÂ Â·ÁÁÂÏÌ·Ù›Â˜ Î·È 25
ÛÙÔ Â˘Ú‡ ÎÔÈÓfi, ÛÙËÓ ÂÚÈÔ¯‹ ÙÔ˘ ¶·ÚÈÛÈÔ‡ Î·È ÙÔ˘ ∞Ó˙Ô‡.

∞˘Ù‹ Ë ÌÂÏ¤ÙË Â¤ÙÚÂ„Â Ó· Â·Ó·ÚÔÛ‰ÈÔÚÈÛÙÂ› ¤Ó· Ì›ÁÌ· Ì¿ÚÎÂÙÈÓÁÎ Û˘Ó·Ê¤˜ ÌÂ ÙËÓ ·-
ÚÔ‡Û· ·ÁÔÚ¿ Î·È ÙÔÓ Ù‡Ô ÙÔ˘ ÚÔ˚fiÓÙÔ˜ Ô˘ ·ÓÙÈÚÔÛˆÂ‡ÂÈ ·˘Ùfi ÙÔ ÎÚ·Û› AOC. ªÈ· ı¤-
ÛË ÛÙËÓ ·ÁÔÚ¿ Â›Ó·È ÍÂÎ¿ı·Ú· ·Ó·ÁÓˆÚÈÛÌ¤ÓË:

ñ ¤Ó·˜ È‰È·›ÙÂÚÔ˜ ÛÙfi¯Ô˜Ø
ñ ÌÈ· Ó¤· ÔÙÈÎ‹ ÂÈÎfiÓ· ÌÂ Ó¤· Û˘ÛÎÂ˘·Û›·Ø
ñ ÌÈ· Ó¤· ÚÔÛÊÔÚ¿ ‰ÒÚÔ˘ ÌÂ ÎÔ˘ÙÈ¿ Û¯Â‰È·ÛÌ¤Ó· ÛÂ Û¯¤ÛË ÌÂ Ù· Ó¤· ÂÈÏÂÁÌ¤Ó· ÌÔ˘-

Î¿ÏÈ·Ø
ñ Û˘ÛÙ¿ÛÂÈ˜ ÁÈ· ÙÈ˜ ÙÈÌ¤˜ ÒÏËÛË˜ Ô˘ Ú¤ÂÈ Ó· ÂÊ·ÚÌÔÛÙÔ‡Ó ·fi ÙÔ Î‡ÎÏˆÌ· ‰È·ÓÔÌ‹˜Ø
ñ ¤Ó· merchandising Ô˘ Ú¤ÂÈ Ó· ÂÊ·ÚÌÔÛÙÂ› ÛÙ· ÌÂÁ¿Ï· ÛÔ‡ÂÚ Ì¿ÚÎÂÙ Î·È ı· ‰ÒÛÂÈ

ÂÚÈÛÛfiÙÂÚË Û·Ê‹ÓÂÈ· ÁÈ· ÙÔÓ Î·Ù·Ó·ÏˆÙ‹Ø
ñ ÌÈ· ¿ÌÂÛË ÒÏËÛË Ô˘ Á›ÓÂÙ·È ÈÔ ‰˘Ó·ÌÈÎ‹.

⁄ÛÙÂÚ· ·fi ·˘Ù‹ ÙËÓ ÔÈÔÙÈÎ‹ ÌÂÏ¤ÙË, ¤Ó· Ú·ÎÙÔÚÂ›Ô ÁÚ·ÊÈÛÙÈÎ‹˜ ‰ËÌÈÔ˘ÚÁ›·˜ ÂÚÁ¿ÛÙË-
ÎÂ ¿Óˆ ÛÙ· ÌÔ˘Î¿ÏÈ· Î·È Ù· ÎÔ˘ÙÈ¿. ∆Ú›· Û¯¤‰È· ÚÔÙ¿ıËÎ·Ó ·ÎÔÏÔ˘ıÒÓÙ·˜ ÙÈ˜ Û˘ÛÙ¿-
ÛÂÈ˜ ÙË˜ ÌÂÏ¤ÙË˜ Ì¿ÚÎÂÙÈÓÁÎ.

ŒÓ· ÙÂÛÙ Î·ıfiÚÈÛÂ ÔÈÔ Û¯¤‰ÈÔ ‹Ù·Ó ÙÔ Î·Ï‡ÙÂÚ· ÚÔÛ·ÚÌÔÛÌ¤ÓÔ ÛÙÔÓ Î·ıÔÚÈÛÌ¤ÓÔ ÛÙfi-
¯Ô ÛÙÔ Ì›ÁÌ· Ì¿ÚÎÂÙÈÓÁÎ. ¢‡Ô ÔÌ·‰ÈÎ¤˜ Û˘ÓÂÏÂ‡ÛÂÈ˜ Ú·ÁÌ·ÙÔÔÈ‹ıËÎ·Ó, ÛÙÔ ¶·Ú›ÛÈ Î·È
ÛÙËÓ ∞Ó˙¤Ú, ÌÂ ¿ÙÔÌ· Ô˘ ·ÚÔ˘Û›·˙·Ó ÙÔ ÚÔÊ›Ï ÙÔ˘ Î·ıÔÚÈÛÌ¤ÓÔ˘ ÛÙfi¯Ô˘ Û·Ó Ó· ‹Ù·Ó
ÂÎÂ›ÓÔ ÙÔ ÔÔ›Ô Â˘ÓÔÔ‡Û·Ó. ∞˘Ù¤˜ ÔÈ Û˘ÓÂÏÂ‡ÛÂÈ˜ Â¤ÙÚÂ„·Ó Ó· ÂÈÏÂÁÂ› ÙÔ ÈÔ Î·Ù¿ÏÏËÏÔ
Ï¿ÓÔ ÛÂ Û¯¤ÛË ÌÂ ÙËÓ ÂÈÎfiÓ· Ô˘ ÂÈı˘ÌÔ‡ÛÂ Î¿ÔÈÔ˜ Ó· ‰ÒÛÂÈ ÛÙÔ ÚÔ˚fiÓ Î·È Ó· Î·ıÔÚÈ-
ÛÙÔ‡Ó ÔÈ ¿ÍÔÓÂ˜ ‚ÂÏÙ›ˆÛË˜ Ô˘ ¤ÚÂÂ Ó· Á›ÓÂÈ ÁÈ· Ó· Â›Ó·È Ë ÂÙÈÎ¤Ù· ÈÔ Â˘·Ó¿ÁÓˆÛÙË.

5.4  √È ÔÛÔÙÈÎ¤˜ ÌÂÏ¤ÙÂ˜

√È ÔÛÔÙÈÎ¤˜ ÌÂÏ¤ÙÂ˜ Â›Ó·È Ì¤ıÔ‰ÔÈ Ô˘ ‚·Û›˙ÔÓÙ·È ÛÙÔ˘˜ ÓfiÌÔ˘˜ ÙË˜ ÛÙ·ÙÈÛÙÈÎ‹˜, ÔÈ
ÔÔ›Â˜ ÂÈÙÚ¤Ô˘Ó Ó· ÂÍ·Á¿ÁÔ˘ÌÂ Î·È Ó· ÂÎÌÂÙ·ÏÏÂ˘ÙÔ‡ÌÂ ÙËÓ ÏËÚÔÊÔÚ›· Ô˘ ÂÚÈ-
Ï·Ì‚¿ÓÂÙ·È ÛÂ Î¿ıÂ ÌÔÚÊ‹ Ú·ÁÌ·ÙÈÎfiÙËÙ·˜. ŸÏÂ˜ ÔÈ ÔÛÔÙÈÎ¤˜ ÌÂÏ¤ÙÂ˜, ·Ï¤˜ ‹ ÔÏ‡-
ÏÔÎÂ˜, Â›Ó·È ÚÔÛ¿ıÂÈÂ˜ Ù˘ÔÔ›ËÛË˜ ÙË˜ Ú·ÁÌ·ÙÈÎfiÙËÙ·˜. ™ÙÔ¯Â‡Ô˘Ó Ó· ·Ó··Ú·-
ÛÙ‹ÛÔ˘Ó ÌÂ ÙË ÌÂÁ·Ï‡ÙÂÚË ‰˘Ó·Ù‹ ·ÎÚ›‚ÂÈ· ¤Ó· Û‡ÓÔÏÔ Û˘¯Ó¿ ·¤Ú·ÓÙÔ, Ô˘ ‰ÂÓ ÌÔ-
ÚÂ› Ó· Á›ÓÂÈ ¿ÌÂÛ· ·ÓÙÈÏËÙfi. ∏ ÂÚÈÁÚ·Ê‹ ÙË˜ Ú·ÁÌ·ÙÈÎfiÙËÙ·˜, ·ÏÏ¿ Â›ÛË˜ Ë
Î·Ù·ÓfiËÛË Î·È Ë ÂÚÌËÓÂ›· ÙË˜, Û˘Ó¿ÁÂÙ·È ·fi ÙËÓ Ù¿ÍË ÌÂÁ¤ıÔ˘˜ ÙˆÓ ÌÂÙ·‚ÏËÙÒÓ ÙÔ˘
·Ú·ÙËÚÔ‡ÌÂÓÔ˘ Û˘ÛÙ‹Ì·ÙÔ˜ Î·È ÙËÓ Î·Ù·ÓfiËÛË ÙˆÓ ‰ÂÛÌÒÓ ·Ó¿ÌÂÛ· ÛÙÈ˜ ·ÓÙÈÚÔÛˆ-
Â˘ÙÈÎ¤˜ ÌÂÙ·‚ÏËÙ¤˜. ∞˘Ùfi˜ Ô Ù‡Ô˜ ÌÂÏ¤ÙË˜ ÂÈÙÚ¤ÂÈ Û˘¯Ó¿ Ó· ÚÔÛ‰ÈÔÚÈÛÙÔ‡Ó ÔÛÔ-
ÙÈÎ¿ Ù· ·ÔÙÂÏ¤ÛÌ·Ù· Ô˘ Ï‹ÊıËÎ·Ó ·fi ÔÈÔÙÈÎ¤˜ ÌÂÏ¤ÙÂ˜. «™Â ÔÈÔÙÈÎ‹ ÌÂÏ¤ÙË, 
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·Ô‰Â›¯ÙËÎÂ fiÙÈ ÂÎÂ›ÓÔ˜ Ô Ù‡Ô˜ ÊÈ¿ÏË˜ ·ÓÙÈÛÙÔÈ¯Ô‡ÛÂ ÛÂ ¤Ó· ÛÙfi¯Ô ıËÏ˘Î‹˜ ÂÏ·ÙÂ›·˜.
⁄ÛÙÂÚ· ÛÂ ÔÛÔÙÈÎ‹ ÌÂÏ¤ÙË ·Ô‰Â›¯ÙËÎÂ fiÙÈ ÔÈ Á˘Ó·›ÎÂ˜-ÛÙfi¯ÔÈ ÚÔÙÈÌÔ‡Û·Ó Î·Ù¿
80% ·˘Ùfi ÙÔ Ó¤Ô ÌÔ˘Î¿ÏÈ». √È ÔÛÔÙÈÎ¤˜ ÌÂÏ¤ÙÂ˜, fiÙ·Ó Â›Ó·È Â·Ó·Ï·Ì‚·ÓfiÌÂÓÂ˜ Î·È
ÂÚÈÔ‰ÈÎ¤˜, ÔÓÔÌ¿˙ÔÓÙ·È «‚·ÚfiÌÂÙÚ·».

ŸÙ·Ó ÔÈ ÌÂÏ¤ÙÂ˜ ÚÔÛ·ÚÌfi˙ÔÓÙ·È Û’ ¤Ó· ÚˆÙfiÙ˘Ô Î·È ÂÈ‰ÈÎfi ÂÚÈ‚¿ÏÏÔÓ, ¯ÚËÛÈ-
ÌÔÔÈÂ›Ù·È Ô fiÚÔ˜ ad hoc ÛÙËÓ ¤ÚÂ˘Ó·. ¶ÈÔ ÁÂÓÈÎ¿, Ô fiÚÔ˜ ÛÊ˘ÁÌÔÌ¤ÙÚËÛË ̄ ÚËÛÈÌÔÔÈ-
Â›Ù·È ·‰È·ÎÚ›Ùˆ˜ ·fi ÙÔ˘˜ ÌË ÂÈ‰ÈÎÔ‡˜.

5.4.1  ∆· ‰˘Ó·Ù¿ ÛËÌÂ›·

∂Ê·ÚÌÔÛÌ¤ÓÂ˜ ÛÙÈ˜ ·ÓıÚÒÈÓÂ˜ Û˘ÌÂÚÈÊÔÚ¤˜, ÛÙÈ˜ ÔÏÈÙÈÎ¤˜ ÙÔ˘˜ ÂÈÏÔÁ¤˜, ÛÙ· ‰È·-
ÙÚÔÊÈÎ¿ ÙÔ˘˜ ÁÔ‡ÛÙ·, ÛÙË ÁÂˆÚÁ›· ‹ ÙË ‚ÈÔÌË¯·Ó›·, ÔÈ ÔÛÔÙÈÎ¤˜ ÌÂÏ¤ÙÂ˜ ·Ú¿ÁÔ˘Ó
ÛÙ·ÙÈÛÙÈÎ¿ ‰Â‰ÔÌ¤Ó·. ∞˘Ù¿ Ù· ·ÚÈıÌËÙÈÎ¿ ‰Â‰ÔÌ¤Ó· ‚ÔËıÔ‡Ó Ó· ÏËÊıÂ› ÌÈ· ·fiÊ·ÛË
‚·ÛÈÛÌ¤ÓË ÛÂ ÌÈ· ·Ó··Ú¿ÛÙ·ÛË ÙÔ˘ ÂÚÈ‚¿ÏÏÔÓÙÔ˜. ªÔÚÔ‡Ó ÏÔÈfiÓ Ó· ·ÏÔÔÈ‹-
ÛÔ˘Ó ·ÔÙÂÏÂÛÌ·ÙÈÎ¿ ÔÏ‡ÏÔÎ· Ê·ÈÓfiÌÂÓ·.

5.4.2  ∆· ·‰‡Ó·Ì· ÛËÌÂ›·

∫¿ıÂ ÔÛÔÙÈÎfi ÂÁ¯Â›ÚËÌ· ‰È·ı¤ÙÂÈ ˆÛÙfiÛÔ Ù· ‰ÈÎ¿ ÙÔ˘ fiÚÈ·, Ô˘ Û˘Ó‰¤ÔÓÙ·È ÌÂ ÙËÓ
Â˘ÚˆÛÙ›· ÙÔ˘ ÌÔÓÙ¤ÏÔ˘ ÙÔ ÔÔ›Ô ‰ËÌÈÔ˘ÚÁÂ›Ù·È ·fi ÙÔ ‰Â›ÁÌ·, ¤ˆ˜ ÙË ÌÂıÔ‰ÔÏÔÁÈÎ‹
·ÎÚ›‚ÂÈ· ÙË˜ ÂÊ·ÚÌÔÁ‹˜ ÙÔ˘ Î·È Ù· ÛÊ¿ÏÌ·Ù· ÂÚÌËÓÂ›·˜ ÛÙËÓ ·Ó¿Ï˘ÛË. √È ÔÛÔÙÈÎ¤˜
ÌÂÏ¤ÙÂ˜ ÚÔÛÙ·ÙÂ‡ÔÓÙ·È ·fi ÙÈ˜ ‰ÈÎ¤˜ ÙÔ˘˜ ·Ó·ÎÚ›‚ÂÈÂ˜ ÌÂ ÙË ‚Ô‹ıÂÈ· ‰ÂÈÎÙÒÓ ÛÊ·Ï-
Ì¿ÙˆÓ, ·Ó·fiÛ·ÛÙˆÓ ·fi ¤Ó· ÂÁ¯Â›ÚËÌ· Ï‹ÚÂ˜ Î·È ·ÎÚÈ‚¤˜.

5.4.3  √È ·Ú¿ÁÔÓÙÂ˜ Ô˘ ·ÏÏÔÈÒÓÔ˘Ó ÙÔ ·ÔÙ¤ÏÂÛÌ·

∆· ÛÊ¿ÏÌ·Ù· Û¯Â‰È·ÛÌÔ‡ Î·È ÙÔ ·ÓÂÊ¿ÚÌÔÛÙÔ ÙˆÓ ÌÂıfi‰ˆÓ Û˘ÏÏÔÁ‹˜ ÙˆÓ ‰Â‰ÔÌ¤ÓˆÓ
Â›Ó·È ÂÌfi‰È· ÛÙËÓ ·ÎÚ›‚ÂÈ· ÙË˜ ÂÚÌËÓÂ›·˜. ∆· Î‡ÚÈ· ÚÔ‚Ï‹Ì·Ù· ·fi Ù· ÔÔ›· Ú¤ÂÈ
Ó· ÚÔÊ˘Ï·¯ÙÔ‡ÌÂ ÛÂ ¤Ó· ÂÁ¯Â›ÚËÌ· ÔÛÔÙÈÎ‹˜ ÌÂÏ¤ÙË˜ Â›Ó·È, ÌÂ ̄ ÚÔÓÔÏÔÁÈÎ‹ ÛÂÈÚ¿:

ñ Ô ÔÚÈÛÌfi˜ ÙˆÓ ̇ ËÙÔ‡ÌÂÓˆÓ ÛÎÔÒÓ ÌÂ ÌÈ· ÌÂÏ¤ÙË ·ÓÂ·ÚÎÒ˜ ÚÔÛ‰ÈÔÚÈÛÌ¤ÓËØ
ñ ¤Ó·˜ ÏËı˘ÛÌfi˜ ÂÏÏÈÒ˜ Î·ıÔÚÈÛÌ¤ÓÔ˜Ø
ñ ¤Ó· ÂÚˆÙËÌ·ÙÔÏfiÁÈÔ ·ÓÂ·ÚÎÒ˜ ‰ÔÎÈÌ·ÛÌ¤ÓÔ, ¯ˆÚ›˜ Û˘Ó¿ÊÂÈ· ÌÂ ÙÔ˘˜ ÛÙfi¯Ô˘˜

Î·È ·ÓÂÊ¿ÚÌÔÛÙÔ ÛÙÔÓ ÏËı˘ÛÌfi-ÛÙfi¯ÔØ
ñ ¤Ó· ‰Â›ÁÌ· Ô˘ ‰ÂÓ Â›Ó·È ·ÓÙÈÚÔÛˆÂ˘ÙÈÎfi ÙÔ˘ ÌÂÏÂÙÒÌÂÓÔ˘ ÏËı˘ÛÌÔ‡Ø
ñ ¤ÏÏÂÈ„Ë ÂÌÂÈÚ›·˜ ÛÙË Ê¿ÛË Û˘ÏÏÔÁ‹˜Ø
ñ ÌÈ· ·Ó¿Ï˘ÛË ·˘ı·›ÚÂÙË Î·È ·ÙÂÏ‹˜.

5.4.4  √È ÌÂıÔ‰ÔÏÔÁÈÎ¤˜ ·Ú¯¤˜

ŸÏÔÈ ÔÈ Ù‡ÔÈ ÔÛÔÙÈÎ‹˜ ¤ÚÂ˘Ó·˜ ·ÓÙ·ÔÎÚ›ÓÔÓÙ·È ÛÙÔ ·ÎfiÏÔ˘ıÔ ÚˆÙfiÎÔÏÏÔ:

ñ Î·ıÔÚÈÛÌfi˜ ÙË˜ ·Ó·˙ËÙÔ‡ÌÂÓË˜ ÏËÚÔÊÔÚ›·˜Ø
ñ ÔÚÈÛÌfi˜ ÙÔ˘ ‰Â›ÁÌ·ÙÔ˜ Î·È ÙÔ˘ ·ÓÙ›ÛÙÔÈ¯Ô˘ ÂÚˆÙËÌ·ÙÔÏÔÁ›Ô˘Ø
ñ ·ÍÈÔÏfiÁËÛË Î·È fiÚÈ· ÙË˜ ·Ó¿Ï˘ÛË˜.
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5.4.5  √È ÙÂ¯ÓÈÎ¤˜ ‰ÂÈÁÌ·ÙÔÏË„›·˜

À¿Ú¯Ô˘Ó ‰‡Ô ÌÂÁ¿ÏÂ˜ ÔÈÎÔÁ¤ÓÂÈÂ˜ ÙÂ¯ÓÈÎÒÓ ‰ÂÈÁÌ·ÙÔÏË„›·˜. √È ÈÔ ·ÎÚÈ‚Â›˜ ÚÔ¤Ú-
¯ÔÓÙ·È Î·ÙÂ˘ıÂ›·Ó ·fi ÙÔ˘˜ Ì·ıËÌ·ÙÈÎÔ‡˜ ÓfiÌÔ˘˜ Î·È ‰ÂÓ ÂÊ·ÚÌfi˙ÔÓÙ·È ·Ú¿ ÛÂ Û˘-
ÁÎÂÎÚÈÌ¤ÓÂ˜ ÚÔ¸Ôı¤ÛÂÈ˜, ÂÎÂ›ÓÂ˜ fiÔ˘ fiÏ· Ù· ¿ÙÔÌ· ¤¯Ô˘Ó ÙËÓ ›‰È· Èı·ÓfiÙËÙ· Ó·
ÂÚˆÙËıÔ‡Ó. ∂›Ó·È Ì¤ıÔ‰ÔÈ Èı·ÓÔÙ‹ÙˆÓ, ÁÈ· ·Ú¿‰ÂÈÁÌ· ¤ÚÂ˘ÓÂ˜ Î·Ù¿ ÙËÓ ¤ÍÔ‰Ô ÙÔ˘
Ù·ÌÂ›Ô˘ ÂÓfi˜ ÌÂÁ¿ÏÔ˘ Î·Ù·ÛÙ‹Ì·ÙÔ˜.

∏ ¿ÏÏË ÔÈÎÔÁ¤ÓÂÈ·, ÚÔÛ·ÚÌÔÛÌ¤ÓË ÛÂ ÔÏÏ¿ ÂÚÈ‚¿ÏÏÔÓÙ· Î·È fiÚÔ˘˜ fiÔ˘ ÔÈ Ì¤-
ıÔ‰ÔÈ Èı·ÓÔÙ‹ÙˆÓ ‰ÂÓ ÌÔÚÔ‡Ó Ó· ÂÊ·ÚÌÔÛÙÔ‡Ó, ‚·Û›˙ÂÙ·È ÛÂ ¤Ó· ·Í›ˆÌ·: Î·Ù·-
ÛÎÂ˘¿˙ÂÈ Î¿ÔÈÔ˜ ¤Ó· ‰Â›ÁÌ· «fiÌÔÈÔ» ÌÂ ÙË Û‡ÛÙ·ÛË ÙÔ˘ ÏËı˘ÛÌÔ‡ ÛÂ Û¯¤ÛË ÌÂ ÔÚÈ-
ÛÌ¤ÓÔ˘˜ ÛÙ·ÙÈÛÙÈÎÔ‡˜ ‰Â›ÎÙÂ˜. ∏ ‡·ÚÍË Î·È Ë Î·Ù¿ÏÏËÏË ÂÈÏÔÁ‹ ·˘ÙÒÓ ÙˆÓ ‰ÂÈÎÙÒÓ
·Ú·Ì¤ÓÔ˘Ó ÙÔ Î‡ÚÈÔ ÌÂÈÔÓ¤ÎÙËÌ·, ÁÈ· ·Ú¿‰ÂÈÁÌ· Ë ÔÏÈÙÈÎ‹ ÛÊ˘ÁÌÔÌ¤ÙÚËÛË ‚·ÛÈ-
ÛÌ¤ÓË ÛÂ ÌÈ· Ì¤ıÔ‰Ô ÔÛÔÛÙÒÓ.

5.4.6  ¶Ò˜ Ó· Î·Ù·ÛÎÂ˘¿ÛÔ˘ÌÂ ¤Ó· ÂÚˆÙËÌ·ÙÔÏfiÁÈÔ;

∂›Ó·È ÚˆÙ·Ú¯ÈÎ‹˜ ÛËÌ·Û›·˜ Ë ‰È·Ù‡ˆÛË ÂÚˆÙ‹ÛÂˆÓ Ô˘ Ó· Â›Ó·È ÔÏ‡ Î·Ï¿ ÚÔ-
Û·ÚÌÔÛÌ¤ÓÂ˜ ÛÙÔ˘˜ ÛÙfi¯Ô˘˜ Ô˘ ¤¯Ô˘Ó ÙÂıÂ›. ∂ÚˆÙ‹ÛÂÈ˜ Î·Ï¿ ‰È·Ù˘ˆÌ¤ÓÂ˜ ÔÊÂ›ÏÔ˘Ó
Ó· ÂÈÙÚ¤Ô˘Ó ÙË Û˘ÏÏÔÁ‹ ÙÌËÌ¿ÙˆÓ ÏËÚÔÊÔÚÈÒÓ, ̄ ˆÚ›˜ Ó· Î·ıÔ‰ËÁÔ‡Ó ‹ Ó· ÂÌÔ‰›-
˙Ô˘Ó ÙÈ˜ ··ÓÙ‹ÛÂÈ˜ ÙÔ˘ ÂÚˆÙÒÌÂÓÔ˘, ÌÂ ÙÚfiÔ ÒÛÙÂ Ó· ÌÔÚÔ‡ÌÂ Ó· ·Ó·ÁÓˆÚ›ÛÔ˘ÌÂ,
Ó· ÊÈÏÙÚ¿ÚÔ˘ÌÂ Î·È Ó· ·Ó·Î·Ù·ÓÂ›ÌÔ˘ÌÂ ÙÈ˜ ÏËÚÔÊÔÚ›Â˜ Ô˘ Û˘ÏÏ¤¯ıËÎ·Ó. ∏ ÛÂÈÚ¿
ÙˆÓ ÂÚˆÙ‹ÛÂˆÓ ‰ÂÓ Â›Ó·È Ù˘¯·›· Î·È Ú¤ÂÈ Ó· Ô‰ËÁÂ› ÙÔÓ ÂÚˆÙÒÌÂÓÔ ·fi ÙÔ ÁÂÓÈÎfi
ÛÙÔ ÂÈ‰ÈÎfi ÌÂ ÙÚfiÔ ÒÛÙÂ ·˘Ùfi˜ Ó· ÂÌÏ¤ÎÂÙ·È ÚÔÔ‰Â˘ÙÈÎ¿ Î·È Ó· ÂÚÈÔÚÈÛÙÂ› Ë „˘-
¯ÔÏÔÁÈÎ‹ ·ÓÙ›‰Ú·ÛË ÙÔ˘ ÂÚˆÙÒÌÂÓÔ˘ ÛÙËÓ ¤ÚÂ˘Ó·.

5.4.7  ŒÓ· ·Ú¿‰ÂÈÁÌ·: ÙÔ Floc de Gascogne

√È ÔÛÔÙÈÎ¤˜ ÌÂÏ¤ÙÂ˜ ÂÊ·ÚÌfi˙ÔÓÙ·È Û˘¯Ó¿ ÛÙÔ Ì¿ÚÎÂÙÈÓÁÎ Î·È ÛÙÈ˜ ÎÔÈÓˆÓÈÎ¤˜ ÂÈÛÙ‹-
ÌÂ˜ ÌÂ ÛÎÔfi Ó· ·ÍÈÔÏÔÁ‹ÛÔ˘Ó ÙÈ˜ ̆ Ôı¤ÛÂÈ˜ Û˘ÌÂÚÈÊÔÚ¿˜ ‹ ÁÓÒÌË˜.

™ÙÔ Ì¿ÚÎÂÙÈÓÁÎ ÙÔ˘ ÎÚ·ÛÈÔ‡ ÌÔÚÂ› Î·ÓÂ›˜ Ó· ·Ó·˙ËÙ‹ÛÂÈ:

ñ ÙËÓ Â›‰Ú·ÛË ÌÈ·˜ Ó¤·˜ Û˘ÛÎÂ˘·Û›·˜ ÛÙËÓ Î˘ÎÏÔÊÔÚ›· ÙÔ˘ ÚÔ˚fiÓÙÔ˜ ÛÙ· Ú¿ÊÈ·Ø
ñ ÙËÓ ÂÏ·ÛÙÈÎfiÙËÙ· ÙˆÓ ÙÈÌÒÓ Î·È ÙËÓ Â›‰Ú·Û‹ ÙË˜ ÛÙËÓ Â·Ó¿ÛÙ·ÛË ÙˆÓ ˆÏ‹ÛÂˆÓØ
ñ ÙËÓ Èı·Ó‹ ÙÌËÌ·ÙÔÔ›ËÛË ÌÈ·˜ ·ÁÔÚ¿˜.

∞˜ ¿ÚÔ˘ÌÂ ¿ÏÈ ÙÔ ·Ú¿‰ÂÈÁÌ· ÙÔ˘ Floc de Gascogne.22 ™ÙÔ Ï·›ÛÈÔ ÌÈ·˜ Ó¤·˜ ÛÙÚ·ÙË-
ÁÈÎ‹˜ Ì¿ÚÎÂÙÈÓÁÎ ÁÈ· ÙÔÓ ÎÏ¿‰Ô Floc de Gascogne, Û˘ÁÎÂÓÙÚÒÓÔÓÙ·˜ 200 ·Ú·ÁˆÁÔ‡˜
Î·È 10 ÂÌfiÚÔ˘˜, ̇ ‹ÙËÛÂ ·fi ÙÔ ÁÚ·ÊÂ›Ô Learning Ó· Ú·ÁÌ·ÙÔÔÈ‹ÛÂÈ ÌÈ· ÌÂÏ¤ÙË ÁÈ· Ó·
ÚÔÛ‰ÈÔÚ›ÛÂÈ ÔÛÔÙÈÎ¿ Ù· ·ÔÙÂÏ¤ÛÌ·Ù· ÙˆÓ ÚÒÙˆÓ ÔÈÔÙÈÎÒÓ ÌÂÏÂÙÒÓ Î·È Ó· ·ÍÈÔÏÔ-
Á‹ÛÂÈ ¤ÙÛÈ Ù· ÛÙÔÈ¯Â›· Î·È ÙË Û˘Ó¿ÊÂÈ· ÙÔ˘ Ì›ÁÌ·ÙÔ˜ Ì¿ÚÎÂÙÈÓÁÎ Ô˘ ¤¯ÂÈ ÂÈÏÂÁÂ›.

∆Ô Û‡ÓÔÏÔ ·˘ÙÒÓ ÙˆÓ ÛÙÔÈ¯Â›ˆÓ ·ÍÈÔÏÔÁ‹ıËÎÂ ·fi ÙÔ˘˜ Î·Ù·Ó·ÏˆÙ¤˜ Î·È ÌË Î·Ù·-
Ó·ÏˆÙ¤˜ ·˘ÙÔ‡ ÙÔ˘ Ë‰‡ÔÙÔ˘ ÎÚ·ÛÈÔ‡:

22. ªÂÏ¤ÙË Learning.
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ñ Ë ÂÈÏÔÁ‹ ÙË˜ Ó¤·˜ ÂÙÈÎ¤Ù·˜Ø
ñ ÌÈ· Ó¤· Û˘ÛÎÂ˘·Û›·, ÙÔ Ó¤Ô ÌÔ˘Î¿ÏÈ «Elegance»Ø
ñ Ë „·Ï›‰· ¿ÚÈÛÙË˜ ÙÈÌ‹˜ ·Ó¿ Î‡ÎÏˆÌ· ‰È·ÓÔÌ‹˜.

��√È ·Ú¿ÁÔÓÙÂ˜ ÂÈÚÚÔ‹˜

√ ÌÂÏÂÙÒÌÂÓÔ˜ ÏËı˘ÛÌfi˜ ÂÚÈÔÚ›ÛÙËÎÂ ÛÙÈ˜ Á˘Ó·›ÎÂ˜, Î‡ÚÈÔ ÛÙfi¯Ô ÙË˜ ·ÁÔÚ¿˜ Î·È
ÙË˜ Û‡ÛÙ·ÛË˜ Î·Ù·Ó¿ÏˆÛË˜ ÙÔ˘ ÂÍÂÙ·˙fiÌÂÓÔ˘ ÚÔ˚fiÓÙÔ˜. ∏ ¤ÚÂ˘Ó· Ú·ÁÌ·ÙÔÔÈ‹ıË-
ÎÂ ÛÂ 376 Á˘Ó·›ÎÂ˜ Ô˘:

ñ ·ÔÙÂÏÔ‡Û·Ó ÙËÓ Î·Ú‰È¿ ÙÔ˘ ÛÙfi¯Ô˘, Ë ÔÔ›· ÂÚÈÏ¿Ì‚·ÓÂ Á˘Ó·›ÎÂ˜ Ô˘ ÙÔ˘˜ ¿ÚÂ-
ÛÂ Ó· Ì·ÁÂÈÚÂ‡Ô˘Ó, ÂÓ‰È·Ê¤ÚÔÓÙ·Ó ÁÈ· Ù· ‚È‚Ï›· ‹ ÁÈ· ÂÚÈÔ‰ÈÎ¿ Ì·ÁÂÈÚÈÎ‹˜ Î·È
·Ó‹Î·Ó ÛÙÔÓ Ù‡Ô «¿ÓÂÛË Î·È ·Ú¿‰ÔÛË»Ø

ñ ·ÓÙ·ÔÎÚ›ÓÔÓÙ·Ó ÛÙ· ‰È¿ÊÔÚ· ÎÔÈÓˆÓÈÎÔ-ÔÈÎÔÓÔÌÈÎ¿ ÎÚÈÙ‹ÚÈ·Ø
ñ Î·ÙÔÈÎÔ‡Û·Ó ÛÙÈ˜ ‰È·ÊÔÚÂÙÈÎ¤˜ ÁÂˆÁÚ·ÊÈÎ¤˜ ˙ÒÓÂ˜ Ô˘ ıÂˆÚÔ‡ÓÙ·Ó Î·Ù¿ÏÏËÏÂ˜

ÛÂ Û¯¤ÛË ÌÂ ÙË ̇ ÒÓË ·Ú·ÁˆÁ‹˜ Î·È ÙÈ˜ ̇ ÒÓÂ˜ ÂÌÔÚÔÔ›ËÛË˜ ÙÔ˘ ÚÔ˚fiÓÙÔ˜.

∞˘Ùfi ÙÔ ‰È¿‚ËÌ· ÛÙËÚ›˙ÂÙ·È ÛÂ ÌÈ· ‰ÂÈÁÌ·ÙÔÏË„›· ·ÚÎÂÙ¿ ·ÓÙÈÚÔÛˆÂ˘ÙÈÎ‹ ÙÔ˘ ÌÂ-
ÏÂÙÒÌÂÓÔ˘ ÏËı˘ÛÌÔ‡ ̄ ¿ÚË ÛÙ· ÔÛÔÛÙ¿ Ô˘ Û¯ÂÙ›˙ÔÓÙ·È ÌÂ Ù· ÎÔÈÓˆÓÈÎÔ-ÔÈÎÔÓÔÌÈÎ¿
ÎÚÈÙ‹ÚÈ· (ËÏÈÎ›· Î·È ÂÈÛÔ‰‹Ì·Ù·) Î·È ÌÂ ÙËÓ Î·Ù·Ó¿ÏˆÛË ·ÂÚÈÙ›Ê. ŒÓ· ·ÍÈfiÈÛÙÔ
‰Â›ÁÌ· 376 ·ÙfiÌˆÓ Ô˘ ÂÁÁ˘¿Ù·È ÌÈ· ‰Â‰ÔÌ¤ÓË ·ÎÚ›‚ÂÈ· (Ô˘ ‰ÂÓ ˘ÂÚ‚·›ÓÂÈ ÙÔ 5%)
ÛÙ· ˘ÔÏÔÁÈÛÌ¤Ó· ÔÛÔÛÙ¿ Û˘ÁÎÚ·Ù‹ıËÎÂ. ∞˘Ù‹ Ë ·ÎÚ›‚ÂÈ· Â›Ó·È ·Ú’ fiÏ· ·˘Ù¿ Î·-
ÙÒÙÂÚË ÛÂ Û¯¤ÛË ÌÂ Ù· ÂÈ‰ÈÎ¿ ÎÔÈÓ¿,23 Î˘Ú›ˆ˜ ÁÈ· ÏfiÁÔ˘˜ ÚÔ¸ÔÏÔÁÈÛÌÔ‡.

¶›Ó·Î·˜ 5.1

23. ∫·Ú‰È¿ ÙÔ˘ ÛÙfi¯Ô˘, È‰È·›ÙÂÚÂ˜ ÁÂˆÁÚ·ÊÈÎ¤˜ ˙ÒÓÂ˜.

¶ÔÛÔÛÙfi Ô˘ ÌÂÙÚ‹ıËÎÂ 5 10 20 30 40 50
ª¤ÁÈÛÙË ·fiÎÏÈÛË 2,2% 3% 4% 4,6% 4,9% 5%

∆Ô ÂÚˆÙËÌ·ÙÔÏfiÁÈÔ ¤ÁÈÓÂ Û˘Ó·Ê¤˜ ÌÂ ÙÔ˘˜ ÛÙfi¯Ô˘˜ Î·È ÚÔÛ·ÚÌfiÛÙËÎÂ ÛÙÔÓ ÛÙÔ¯Â˘-
Ì¤ÓÔ ÏËı˘ÛÌfi ÌÂ ÌÈ· ÚÔÎ·Ù·ÚÎÙÈÎ‹ ÔÈÔÙÈÎ‹ Ê¿ÛË Î·È ÌÂ ¤Ó· ÚÔÎ·Ù·ÚÎÙÈÎfi ÙÂÛÙ
ÛÙÔ ÛÙfi¯Ô. 

∂ÓÙ¿ÛÛÂÈ Â›ÛË˜ ·ÓÔÈ¯Ù¤˜ ÂÚˆÙ‹ÛÂÈ˜ ÛÂ ·ÚÈıÌfi Â·ÚÎ‹ ÁÈ· ÙË Û˘ÏÏÔÁ‹ ÂÈ‰ÈÎÒÓ
·fi„ÂˆÓ Û¯ÂÙÈÎ¿ ÌÂ Ù· ÛËÌÂ›· fiÔ˘ ÔÈ ÎÏÂÈÛÙ¤˜ ÂÚˆÙ‹ÛÂÈ˜ Î·È ÔÈ ÎÏ›Ì·ÎÂ˜ ·Ô‰ÂÈ-
ÎÓ‡ÔÓÙ·È Î·ı·Ú¿ ·ÓÂ·ÚÎÂ›˜, ÁÈ· ·Ú¿‰ÂÈÁÌ·:

ñ ÁÈ· ÙËÓ ÂÈÏÔÁ‹ ÙË˜ Ó¤·˜ ÂÙÈÎ¤Ù·˜Ø
ñ ÁÈ· ÙÔ Ò˜ Á›ÓÂÙ·È ·ÓÙÈÏËÙfi ÙÔ fiÓÔÌ· «Floc de Gascogne»Ø
ñ ÁÈ· ÙÔ Ò˜ Á›ÓÂÙ·È ·ÓÙÈÏËÙfi ÙÔ ÚÔ˚fiÓ Ì¤Ûˆ ÙË˜ Û˘ÛÎÂ˘·Û›·˜.

∏ Ê¿ÛË ÙË˜ Û˘ÏÏÔÁ‹˜, Ô˘ ¤¯ÂÈ ·Ó·ÙÂıÂ› ÛÂ Â·ÁÁÂÏÌ·Ù›Â˜ ÂÚÂ˘ÓËÙ¤˜, Ú·ÁÌ·ÙÔÔÈÂ›-
Ù·È ÛÂ ‰È·ÊÔÚÂÙÈÎ¤˜ ÁÂˆÁÚ·ÊÈÎ¤˜ ˙ÒÓÂ˜. ∆Ô ÚˆÙfiÎÔÏÏÔ ¤ÚÂ˘Ó·˜ ÂÁÁ˘¿Ù·È ÙËÓ ·Ô˘-
Û›· ·Ú·ÁfiÓÙˆÓ Ô˘ Ó· ÌÔÚÔ‡Ó Ó· ÂËÚÂ¿ÛÔ˘Ó ÙÈ˜ ··ÓÙ‹ÛÂÈ˜ ̄ ¿ÚË:
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ñ ÛÙËÓ Ú·ÁÌ·ÙÔÔ›ËÛË ÛÂ «box-test», ÙÔ ÔÔ›Ô ÂÈÙÚ¤ÂÈ ÙËÓ ·ÔÌfiÓˆÛË ÙÔ˘ ·ÙfiÌÔ˘
Ô˘ ··ÓÙ¿ Û’ ¤Ó·Ó Ô˘‰¤ÙÂÚÔ Î·È ÚÔÓÔÌÈ·Îfi ̄ ÒÚÔØ

ñ ÛÙÈ˜ ÙÚÂÈ˜ ‰È·ÊÔÚÂÙÈÎ¤˜ ÛÂÈÚ¤˜ ·ÚÔ˘Û›·ÛË˜ ÌÂ ÛÎÔfi Ó· ÂÏ·¯ÈÛÙÔÔÈËıÔ‡Ó ÔÈ ·-
Ú¿ÁÔÓÙÂ˜ ÂÈÚÚÔ‹˜ Î·Ù¿ ÙËÓ ÚfiÛÏË„Ë ÔÈ ÔÔ›ÔÈ ÔÊÂ›ÏÔÓÙ·È ÛÙË ÛÂÈÚ¿ ·Ó·Î¿Ï˘„Ë˜.

∏ ·Ó¿Ï˘ÛË, ¯¿ÚË ÛÙËÓ ÔÈÎÈÏ›· ÙˆÓ ·ÓÙÈÚÔÛˆÂ˘ÙÈÎÒÓ ÎÔÈÓÒÓ ÛÙÔ ‰Â›ÁÌ·, ÂÚÈÔÚ›-
˙ÂÙ·È ·˘ÛÙËÚ¿ ÛÙÔ Î·Ù¿ÏÏËÏÔ ÎÔÈÓfi Î·È ‰ÂÓ ÁÂÓÈÎÂ‡ÂÈ Î·Ó¤Ó· ·fi Ù· Û˘ÌÂÚ¿ÛÌ·Ù·
Ô˘ Ï‹ÊıËÎ·Ó.

��∆· ·ÔÙÂÏ¤ÛÌ·Ù·
∆Ú›· ÌÔÓÙ¤Ï· ÂÙÈÎ¤Ù·˜ ‰ÔÎÈÌ¿ÛÙËÎ·Ó: ÌÈ· ÂÙÈÎ¤Ù· ∞, ÌÈ· ¿ÏÏË π Î·È ÌÈ· ÙÚ›ÙË J. §·Ì‚¿-
ÓÔ˘Ó ·ÔÙÂÏ¤ÛÌ·Ù· ÔÏ‡ ÍÂ¯ˆÚÈÛÙ¿, Â˘ÓÔÒÓÙ·˜ Î·ı·Ú¿ ÙËÓ ÂÙÈÎ¤Ù· ∞ (™¯‹Ì· 5.1) ÛÂ
Û¯¤ÛË ÌÂ ÙÈ˜ ¿ÏÏÂ˜ ‰‡Ô.

™¯‹Ì· 5.1
∞ÓÙ›ÏË„Ë ÙÔ˘ Floc de Gascogne Ì¤Ûˆ ÙˆÓ ÂÙÈÎÂÙÒÓ ÙÔ˘

∆Ô ÚÔ˚fiÓ Á›ÓÂÙ·È ·ÓÙÈÏËÙfi Û·Ó ·Ïfi, Ê˘ÛÈÎfi, ·˘ıÂÓÙÈÎfi, ÂÎÏÂÙ˘ÛÌ¤ÓÔ Î·È ÔÈÔÙÈÎfi
·fi ÙÔ Û‡ÓÔÏÔ ÙˆÓ ÂÚˆÙËı¤ÓÙˆÓ ·Ú’ fiÏ· ·˘Ù¿. ªÂÚÈÎ¤˜ ‰È·ÎÚ›ÛÂÈ˜ ÛÙÈ˜ ·ÓÙÈÏ‹„ÂÈ˜
ÂÌÊ·Ó›˙ÔÓÙ·È ·Ó¿ÏÔÁ· ÌÂ ÙÈ˜ ̇ ÒÓÂ˜ ¤ÚÂ˘Ó·˜.

¶›Ó·Î·˜ 5.2
∞ÓÙ›ÏË„Ë ÙÔ˘ Floc de Gascogne Û‡ÌÊˆÓ· ÌÂ ÙÈ˜ ̇ ÒÓÂ˜ ¤ÚÂ˘Ó·˜

ºÈÏÈÎfi

º˘ÛÈÎfi

¶ÚˆÙfiÙ˘Ô

∂ÎÏÂÙ˘ÛÌ¤ÓÔ

∞˘ıÂÓÙÈÎfi

∞ÚÈÛÙÔÎÚ·ÙÈÎfi

∂ÔÚÙ·ÛÙÈÎfi

¶ÔÈÔÙÈÎfi

∆Ô˘ÏÔ‡˙Ë ¶·Ú›ÛÈ
º˘ÛÈÎfi 53% 37%
∞ÁÚÔÙÈÎfi 38& 23%
∞ÚÈÛÙÔÎÚ·ÙÈÎfi 26% 14%
∂ÎÏÂÙ˘ÛÌ¤ÓÔ 29% 43%

LE MARKETING DU VIN TE§IKO 1-06-11 09:43 ™ÂÏ›‰·96



√È ÌÂÏ¤ÙÂ˜ Ì¿ÚÎÂÙÈÓÁÎ 97

™¯‹Ì· 5.2
∞ÓÙ›ÏË„Ë ÙÔ˘ Floc de Gascogne Ì¤Ûˆ ÙË˜ Ó¤·˜ Û˘ÛÎÂ˘·Û›·˜ ÙÔ˘

º˘ÛÈÎfi

∞Ïfi

¶ÔÈÔÙÈÎfi

∆· ‰˘Ô ÚÔ˚fiÓÙ·, ÏÂ˘Îfi Î·È ÎfiÎÎÈÓÔ, Á›ÓÔÓÙ·È ·ÓÙÈÏËÙ¿ Û·Ó ‹È·, ÊÚÔ˘ÙÒ‰Ë Î·È ·Úˆ-
Ì·ÙÈÎ¿ ·fi ÙÔ Û‡ÓÔÏÔ ÙˆÓ Á˘Ó·ÈÎÒÓ. ªÈ· ‰È¿ÎÚÈÛË ÂÌÊ·Ó›˙ÂÙ·È ·Ú’ fiÏ· ·˘Ù¿ ÛÂ fi,ÙÈ
·ÊÔÚ¿ ÙË ÁÏ˘Î‡ÙËÙ· Î·È ÙÔÓ ·ÏÎÔÔÏÈÎfi ‚·ıÌfi (Û¯‹Ì· 5.3).

™¯‹Ì· 5.3
∞ÓÙ›ÏË„Ë ÙˆÓ ‰‡Ô ÚÔ˚fiÓÙˆÓ Floc de Gascogne, ÏÂ˘ÎÔ‡ Î·È ÎfiÎÎÈÓÔ˘

™˘ÓËıÈÛÌ¤ÓÔ

¡ÔıÂ˘Ì¤ÓÔ

∞˘ıÂÓÙÈÎfi

Ã·ÌËÏ‹˜ ÁÎ¿Ì·˜
∞ÁÚÔÙÈÎfi

¶ÚˆÙfiÙ˘Ô

∂ÎÏÂÙ˘ÛÌ¤ÓÔ

∞ÚÈÛÙÔÎÚ·ÙÈÎfi

∂ÈÙË‰Â˘Ì¤ÓÔ

∞ÚˆÌ·ÙÈÎfi

◊ÈÔ

°Ï˘Îfi

∞Ë‰È·ÛÙÈÎfi

™˘ÓËıÈÛÌ¤ÓÔ

¢˘Ó·Ùfi ÛÂ ·ÏÎÔfiÏ

ºÚÔ˘ÙÒ‰Â˜

∂ÈıÂÙÈÎfi

¶ÈÎÚfi

•ËÚfi

§Â˘Îfi ÚÔ˚fiÓ ∫fiÎÎÈÓÔ ÚÔ˚fiÓ
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∏ ‰˘ÓËÙÈÎ‹ ̇ ‹ÙËÛË, Û˘Ó‰˘·ÛÌ¤ÓË ÌÂ Î¿ıÂ fiÚÈÔ ÙÈÌ‹˜, ̆ ÔÏÔÁ›˙ÂÙ·È ·fi ÙË ‰È·ÊÔÚ¿
ÙˆÓ ··ÓÙ‹ÛÂˆÓ Ô˘ Û˘ÛÛˆÚÂ‡ÔÓÙ·È ÛÙÈ˜ ‰˘Ô ÂÚˆÙ‹ÛÂÈ˜:

ñ ∫¿Ùˆ ·fi ÔÈ· ÙÈÌ‹ ı· ÊÔ‚fiÛ·ÛÙ·Ó fiÙÈ ·˘Ùfi ÙÔ ÚÔ˚fiÓ ‰ÂÓ Â›Ó·È Î·Ï‹˜ ÔÈfiÙËÙ·˜;
ñ ¶¿Óˆ ·fi ÔÈ· ÙÈÌ‹ ÛÎ¤ÊÙÂÛÙÂ fiÙÈ ·˘Ùfi ÙÔ ÚÔ˚fiÓ Â›Ó·È ÔÏ‡ ·ÎÚÈ‚fi;

∆· fiÚÈ· ÙÈÌÒÓ Ô˘ ·Ó·Ê¤ÚıËÎ·Ó ‰ÂÓ ÂÍ·ÚÙÒÓÙ·È ÏÔÈfiÓ Ô‡ÙÂ ·fi ÙËÓ ·ÓÙ›ÏË„Ë ÙÔ˘
ÚÔ˚fiÓÙÔ˜ Ô‡ÙÂ ·fi ÙÈ˜ ÚÔÙÈÌ‹ÛÂÈ˜ ÁÈ· ÙÈ˜ ÂÙÈÎ¤ÙÂ˜.

∞˘Ù¤˜ ÔÈ ÙÈÌ¤˜ ·ÚÔ˘ÛÈ¿˙ÔÓÙ·È ÛÂ ÊÚ¿ÁÎ· ÛÙÔ Î‡ÎÏˆÌ· ÙË˜ ÌÂÁ¿ÏË˜ ‰È·ÓÔÌ‹˜. ∫¿-
Ùˆ ·fi 40 ÊÚ¿ÁÎ·, ÙÔ Floc de Gascogne ¯¿ÓÂÈ 1% ÙˆÓ ÂÏ·ÙÒÓ ÛÂ fiÏ· Ù· ÊÚ¿ÁÎ· Î·È
¿Óˆ ·fi 55 ÊÚ¿ÁÎ· ÙÔ ÚÔ˚fiÓ Ì¤Û· Û’ ·˘Ùfi ÙÔ Î‡ÎÏˆÌ· ‰È·ÓÔÌ‹˜ ıÂˆÚÂ›Ù·È ÔÏ‡
·ÎÚÈ‚fi.

™¯‹Ì· 5.4
∞ÓÙ›ÏË„Ë ÙˆÓ ÂÈ¤‰ˆÓ ÙÈÌÒÓ ÙÔ˘ Floc de Gascogne

™¯‹Ì· 5.5
∞ÓÙ›ÏË„Ë ÙˆÓ ÂÈ¤‰ˆÓ ÙÈÌÒÓ ÙÔ˘ Floc de Gascogne ÛÙËÓ ∆Ô˘ÏÔ‡˙Ë

À¿Ú¯Ô˘Ó Ú·ÁÌ·ÙÈÎ¤˜ ‰È·ÊÔÚ¤˜ ·ÓÙ›ÏË„Ë˜24 ÙˆÓ ÂÈ¤‰ˆÓ ÙÈÌÒÓ ·Ó¿ÌÂÛ· ÛÙËÓ
∆Ô˘ÏÔ‡˙Ë Î·È ÛÙÔ ¶·Ú›ÛÈ. ∏ ∆Ô˘ÏÔ‡˙Ë Â›Ó·È ÎÔÓÙ¿ ÛÙËÓ ÂÚÈÔ¯‹ ·Ú·ÁˆÁ‹˜ (‚Ï.
™¯‹Ì· 5.5).

™˘ÌÂÚ·ÛÌ·ÙÈÎ¿, ÔÈ ÌÂÏ¤ÙÂ˜ Â›Ó·È Ù· ‚ÔËıËÙÈÎ¿ ÁÈ· ÙËÓ ·fiÊ·ÛË ÂÚÁ·ÏÂ›· Ô˘

24. ÀÔÏÔÁ›ÛÙËÎ·Ó ÛÙËÓ ∆Ô˘ÏÔ‡˙Ë Î·È ÛÙÔ ¶·Ú›ÛÈ ÌÂÙ·Í‡ ÙˆÓ ÂÚˆÙËı¤ÓÙˆÓ Ô˘ ‰È¤ıÂÙ·Ó ·Úfi-
ÌÔÈÔ ÂÈÛfi‰ËÌ·.
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ÂÈÙÚ¤Ô˘Ó Ó· ·ÍÈÔÏÔÁ‹ÛÔ˘ÌÂ ÙÈ˜ ÂÈÏÔÁ¤˜ ÔÈ ÔÔ›Â˜ ·ÊÔÚÔ‡Ó ÙË ÛÙÚ·ÙËÁÈÎ‹ Ì¿ÚÎÂ-
ÙÈÓÁÎ ÙË˜ ÂÈ¯Â›ÚËÛË˜ Î·ıÒ˜ Î·È fiÏÂ˜ ÙÈ˜ fi„ÂÈ˜ Ô˘ Û¯ÂÙ›˙ÔÓÙ·È ÌÂ ÙË Û˘ÌÂÚÈÊÔÚ¿ ÙˆÓ
ÂÏ·ÙÒÓ ·¤Ó·ÓÙÈ ÛÙÔ ÚÔ˚fiÓ. ™ÙÔÓ ·ÌÂÏÔÔÈÓÈÎfi ÎfiÛÌÔ, ·˘Ù¤˜ ÔÈ ÌÂÏ¤ÙÂ˜ ¯ÚËÛÈÌÔ-
ÔÈÔ‡ÓÙ·È ·fi ÙÔ˘˜ ÎÏ¿‰Ô˘˜ Î·È ÙÈ˜ ÂÈ¯ÂÈÚ‹ÛÂÈ˜, ÁÈ· ·Ú¿‰ÂÈÁÌ· ÛÙËÓ ÂÚ›ÙˆÛË ÌÈ·˜
Ó¤·˜ Î·Ì¿ÓÈ·˜ ÚÔÒıËÛË˜ Î·Ù¿ ÙË ‰È¿ÚÎÂÈ· ÙÔ˘ Ï·ÓÛ·Ú›ÛÌ·ÙÔ˜ ÙË˜ ÁÎ¿Ì·˜.

™˘ÛÙ‹ÓÂÙ·È Ó· ÌÂÏÂÙ‹ÛÂÈ Î·ÓÂ›˜ ÙÔÓ ·ÓÙ›ÎÙ˘Ô ÌÈ·˜ Î·Ì¿ÓÈ·˜ ÂÈÎÔÈÓˆÓ›·˜ ÚÈÓ
·fi ÙÔ Ï·ÓÛ¿ÚÈÛÌ¿ ÙË˜ ÌÂ ÔÈÔÙÈÎ¤˜ ÌÂÏ¤ÙÂ˜ Î·È Ó· ÌÂÙÚ‹ÛÂÈ Ù· ·ÔÙÂÏ¤ÛÌ·Ù· ·fi ÙÈ˜
ÔÛÔÙÈÎ¤˜ ÌÂÏ¤ÙÂ˜ ÌÂÙ¿ ÙÔ ÙÂÛÙ.

™‡ÓÔ„Ë

√È ÌÂÏ¤ÙÂ˜ Ì¿ÚÎÂÙÈÓÁÎ: ∆· ÂÚÁ·ÏÂ›· ‚Ô‹ıÂÈ·˜ ÛÙËÓ ·fiÊ·ÛË, ÂÈÏ¤ÔÓ ÙˆÓ
¿ÓÂÏ Î·È ÙˆÓ ÌÂÏÂÙÒÓ ·ÁÔÚ¿˜!

ñ ∞˘Ù¤˜ ÔÈ ÌÂÏ¤ÙÂ˜ ¯ÚËÛÈÌÔÔÈÔ‡ÓÙ·È ÁÈ· ÙË ‰ËÌÈÔ˘ÚÁ›· ÚÔ˚fiÓÙˆÓ (·fi ÙÔ ÙÂÛÙ ÁÂ‡-
ÛË˜ ˆ˜ ÙË Û˘Ó¿ÊÂÈ· ÙÔ˘ Ì›ÁÌ·ÙÔ˜ Ì¿ÚÎÂÙÈÓÁÎ), ÁÈ· Ó· Ù· ı¤ÛÔ˘Ó ÛÙËÓ ·ÁÔÚ¿ Î·È Ó·
ÂÍ·ÛÊ·Ï›ÛÔ˘Ó ÙË Û˘Ó¤¯ÂÈ·.

ñ √È ÔÈÔÙÈÎ¤˜ ÌÂÏ¤ÙÂ˜ ÂÈÙÚ¤Ô˘Ó Ó· Ú·ÁÌ·ÙÔÔÈ‹ÛÔ˘ÌÂ ÙÂÛÙ ÂÏ·ÙÒÓ Î·È Ó· ·Ó·-
Ï‡ÛÔ˘ÌÂ ÙË Û˘ÌÂÚÈÊÔÚ¿ ÙˆÓ ÂÏ·ÙÒÓ-ÛÙfi¯ˆÓ.

ñ √È ÔÛÔÙÈÎ¤˜ ÌÂÏ¤ÙÂ˜ ˘ÔÏÔÁ›˙Ô˘Ó, ÛÂ ·ÚÈıÌËÙÈÎ¿ ‰Â‰ÔÌ¤Ó·, ÙÈ˜ Û˘ÓÈÛÙ·Ì¤ÓÂ˜ ÙˆÓ
ÔÈÔÙÈÎÒÓ ÌÂÏÂÙÒÓ.

ñ ÃÚËÛÈÌÔÔÈÔ‡ÓÙ·È ÂÍ›ÛÔ˘ ·fi ÙÈ˜ ÂÈ¯ÂÈÚ‹ÛÂÈ˜ Î·È ·fi ÙÔ˘˜ ÎÏ¿‰Ô˘˜.

LE MARKETING DU VIN TE§IKO 1-06-11 09:43 ™ÂÏ›‰·99


